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Januar 2024/df


Hintergrund: Hanau aufLADEN – die Meilensteine
----------------------------------------------------------------------------------------------

März 2019: Bürger-Wochenende mit Beteiligungsprozess Zukunft Hanau: Ideen entstehen, um die Innenstadt weiter zu gestalten
Dezember 2019: Beschluss der Vorkaufsrechtssatzung, damit die Stadt frühzeitig in den Dialog mit Immobilienbesitzenden kommt und möglichen Fehlentwicklungen entgegenwirken kann
Januar 2020: Entwicklung der Kampagne Hanau aufLADEN
19. Februar 2020: Rechtsextremistischer Terroranschlag in Hanau
September 2020: Eröffnung des ersten städtischen Pop-up-Stores „Von & Zu – Lifestyle für Hunde“ 
Oktober 2020: Eröffnung der ersten Pop-up-Gastronomie „Wirtschaft im Hof“ und des Weinlokals „Place de Provence“ 
Oktober/November 2020: Erste Grimmscheck-Aktion als Corona-Hilfsprogramm
Januar 2021: Beginn der Verhandlungen mit dem neuen Besitzer des ehemaligen Dielmann-Geschäfts in 1-a-Lage, Genehmigung des Förderprogramms „Hanau aufLADEN-Upgrade“ 
Februar 2021: Genehmigung des Förderprogramms „Hanau aufLADEN Newcomer-Starthilfe“, um innovative Geschäftskonzepte zu unterstützen 
März 2021: Eröffnung der Pop-up-Kreativwerkstatt „Vollkonzept“, die Schmuckkünstlerinnen und Designern aus der Region eine Fläche zur Ausstellung ihrer Werke bietet 
April 2021: Eröffnung des Comic-Künstler-Ateliers „Rautie-Kunsthaltestelle“ an einer Innenstadt-Bushaltestelle
Mai 2021: Das Lederwarenfachgeschäft „Lederschatulle“, der Feinkostladen „Il Delicato“ und das peruanische Restaurant „Doña Eva“ erhalten als erste Unternehmen finanzielle Unterstützung aus dem Förderprogramm „Hanau aufLADEN Newcomer-Starterhilfe“.
Juni 2021: Auszeichnung der Initiative „Stadtimpulse“ als „eines der besten Beispiele zur Innenstadtentwicklung Deutschlands“ 
15. Juni 2021: Eröffnung des KunstKaufLADENs „Tacheles“ 
27. August 2021: „Das Quartier“ im Fronhof hinter dem Schlossplatz eröffnet: Moderne Sitzmöbel und Urban Gardening als Experiment für neue Innenstadt-Möblierung 
9. September 2021: Laut Kommunalem Gebietsrechenzentrum überschreitet Hanau die 100.000-Einwohner-Marke und ist damit Großstadt.
Ab 11. September 2021: Klimaneutrales Glicerink-Kunststoff-Schlittschuhlaufen und -Eisstockschießen auf einer Fläche von über 340 bzw. 120 Quadratmetern, auch bei sommerlichen Temperaturen 
September 2021: Hanau wird Modellkommune für digitales Ansiedlungsmanagement („Stadtlabore für Deutschland“) und erhält knapp 300.000 Euro Fördergeld zur Entwicklung einer digitalen Blaupause für vorausschauendes kommunales Management.
Oktober/November/Dezember 2021: Zweite Grimmscheck-Aktion als Corona-Hilfsprogramm 
Oktober 2021: „Second Vintage“ zieht als dritter Mieter (nach „Von & Zu – Lifestyle für Hunde“ und „Vollkonzept“) in den Pop-up-Store Hanau aufLADEN.
November 2021: In der Nürnberger Straße eröffnet der zweite Pop-up-Store mit dem ersten Mieter „LEROY’s Kulinarisches und Schönes“.
November 2021: Die Stadt Hanau erhält für Hanau aufLADEN 250.000 Euro aus dem Landesförderprogramm „Zukunft Innenstadt“.
November 2021: In der Lindenstraße eröffnet der dritte Pop-up-Store; übergangsweise genutzt als DRK-Testzentrum.
Dezember 2021: Die Stadt Hanau erhält vom Bund die Zusage, Hanau aufLADEN mit 3,75 Millionen Euro aus dem Programm „Zukunftsfähige Innenstädte und Zentren“ zu fördern.
Januar 2022: „Lotte im Glück“ ergänzt das Angebot von „Second Vintage“ im Pop-up-Store Hanau aufLADEN.
Februar 2022: Die Stadt Hanau erwirbt über die Vorkaufsrechtssatzung über die BAUprojekt Hanau GmbH das Traditionshaus „Spielwaren Brachmann“.
März 2022: Die Kampagne „Hanau macht Lust“ startet und sorgt fortan an jedem Wochenende für mehr Frequenz in der Innenstadt.
April 2022: Die Stadt Hanau erwirbt über die Vorkaufsrechtssatzung über die Baugesellschaft Hanau GmbH die Altstadt-Metzgerei „Kober“.
Mai/Juni 2022: Der neue Pop-up-Store „Tatkraft“ im Forum Hanau denkt Thema Ausbildung modern.
Mai 2022: Im Fronhof wird das erste innerstädtische Urban-Gardening-Projekt umgesetzt.
Mai 2022: Eröffnung der 50 Meter langen Hall of fame des KunstKaufLADENs „Tacheles“ am Hauptbahnhof
Juni 2022: „Little Finland“ zieht als Pop-up-Café mit finnischen Spezialitäten in den Pop-up-Store in der Lindenstraße ein.
1. Juli 2022: „Wohnlust“ zieht als zweites Konzept in den Pop-up-Store an der Nürnberger Straße ein.
Juli 2022: Das Land Hessen fördert im Rahmen des Programms „Alles nur Fassade?!“ die Gestaltung von zwei Fassaden in Hanau.
Juli 2022: Weitere Hanau aufLADEN-Projekte werden in das Förderprogramm „Zukunft Innenstadt“ des Landes Hessen aufgenommen; Fördersumme: 300 000 Euro.
1. September 2022: „Glücks Spielzeugkiste“ eröffnet am Standort des Traditionsgeschäfts „Spielwaren Brachmann“.
September 2022: Aus Kurzfrist- wird Langfristmieter: „Lotte im Glück“ übernimmt den Mietvertrag des Pop-up-Stores Hanau aufLADEN und wird erste Dauermieterin, die über das Projekt angesiedelt wurde; „Second Vintage“ zieht als Pop-up-Konzept ins Forum Hanau.
September 2022: Das Urban-Gardening-Projekt bekommt Zuwachs: Bienen ziehen ins „Grüne Wohnzimmer“ im Fronhof.
September 2022: Der bisherige Pop-up-Store „LEROY’s Kulinarisches & Schönes“ eröffnet als Dauer-Shop-in-Shop-Mieter im Modehaus „Müller-Ditschler.“
Oktober 2022: Die Fassadenprojekte an der Hospitalstraße und am Parkhaus Am Forum sind abgeschlossen.
Oktober 2022: Mit den Großauheimer Geschäften „Gaumenschmeichler“ und „Zur alten Scheune“ werden erstmals zwei Anbieter aus den Stadtteilen in das Newcomer-Förderprogramm aufgenommen.
1. Oktober 2022: „Little Finland“ übernimmt den Mietvertrag des Pop-up-Stores an der Lindenstraße.
1. Oktober 2022: Der Stadtgutschein Grimmscheck ist nun auch digital erhältlich.
14. Oktober 2022: Auf Einladung des hessischen Wirtschaftsministeriums kommen in Hanau mehr als 200 Vertreterinnen und Vertreter aus Kommunen zum Zukunftskongress zusammen – sie informieren sich unter anderem über das Stadtentwicklungsprogramm Hanau aufLADEN.
8. Dezember 2022: In der Nürnberger Straße eröffnet das Spielzeuggeschäft „Wünsch Dir was“ – es ist die bundesweit erste Vermietung, die über die neue Software LeAn vermittelt wurde. LeAn war im Zuge des vom Bundeswirtschaftsministerium geförderten Projekts „Stadtlabore für Deutschland“ von 14 Modellkommunen, darunter Hanau, unter Regie des IFH Köln entwickelt worden.
9. bis 11. Dezember 2022: Am „Radwerk“ in Klein-Auheim findet zum ersten Mal ein Weihnachtsmarkt statt. Unternehmer Uwe Hoppesack hatte sich vom „Wintergold“ im Fronhof inspirieren lassen uns transferiert das Hanau aufLADEN-Konzept in den Stadtteil.
1. Januar 2023: „Wohnlust“ übernimmt den Mietvertrag des Pop-up-Stores an der Nürnberger Straße.
1. Januar 2023: Die Hanau Marketing GmbH mietet an der Rosenstraße und an der Salzstraße zwei neue Pop-up-Stores an.
5. Januar 2023: Im neuen Pop-up-Store an der Rosenstraße eröffnet mit „Ono Koon“ ein neues Bekleidungsgeschäft.
30. Januar 2023: Die Stadtverordnetenversammlung beschließt die Instandsetzung der Alten Kanzlei am Schlossplatz, in der erfolgreich erprobte urbane Ideen des Fronhofs etabliert werden sollen.
25. Februar 2023: Eröffnung des ersten „Tacheles Off Spaces“ im Pop-up-Store an der Salzstraße
März 2023: Die BAUprojekt Hanau GmbH beschließt den Ankauf zweier Immobilien in der Hammerstraße.
1. März 2023: Die Hanau Marketing GmbH mietet die Räumlichkeiten in der Lindenstraße 8 für weitere Pop-up-Store-Konzepte.
13. März 2023: Der Galeria-Kaufhof-Karstadt-Konzern verkündet, dass die Hanauer Filiale am Marktplatz zum 1. Februar 2024 geschlossen wird. Noch am selben Tag erklärt Oberbürgermeister Claus Kaminsky, dass die Stadt das Gebäude kaufen wolle.
28. und 29. März 2023: Rund 100 Vertreterinnen und Vertreter anderer deutscher Städte, aus der Immobilienbranche und von Shoppingcentern nehmen an der Kommunal-Konferenz des German Council of Shopping Places – dem Interessenverband der Handelsimmobilienwirtschaft – in Hanau teil und lassen sich über Stadtumbau und das Programm Hanau aufLADEN informieren.
1. April 2023: Am Schlossplatz eröffnet das indische Restaurant „Soul Tikka“, das dank LeAn kurzfristig in Räumlichkeiten der Baugesellschaft Hanau GmbH vermittelt werden konnte.
3. Mai 2023: Der Wochenmarkt als einer der Top-Frequenzbringer der Innenstadt bekommt eine neue Homepage und einen eigenen Social-Media-Auftritt.
8. Mai 2023: Im Kulturforum eröffnet der Pop-up-Store „Tatkraft“. Die Kreishandwerkerschaft Hanau, die Agentur für Arbeit Hanau, die Hanau Wirtschaftsförderung GmbH und die Hanau Marketing GmbH bieten zum zweiten Mal Informationen rund um Ausbildung und Ausbildungsplatzsuche an.
15. Mai 2023: Die Vereinigung Haus & Grund wird Kooperationspartner der Stadt Hanau. Gemeinsames Ziel ist das Verhindern von Leerstand.
31. Mai 2023: Rund 200 Expertinnen und Experten diskutieren beim 14. Hessischen Stadtmarketingtag im Congress Park Hanau über die Zukunft der Innenstädte und informieren sich über das Programm Hanau aufLADEN.
Mai 2023: Die Newcomer-Förderung läuft aus. Mit Hilfe des Programms, über das sich neue Unternehmen um Mietkostenzuschüsse von bis zu 10.000 Euro bewerben konnten, wurden insgesamt 16 Neuansiedlungen unterstützt.
1. Juni 2023: Am Altstädter Markt eröffnet das Restaurant „Deins“, das dank LeAn kurzfristig in Räumlichkeiten der Baugesellschaft Hanau GmbH vermittelt werden konnte.
19. Juni 2023: Das Frankfurter Traditionsunternehmen Lorey gibt bekannt, dass es eine Filiale in Hanau eröffnen wird. Ab Herbst 2023 wird es in einer der Liegenschaften, die die BauProjekt Hanau GmbH im März in der Hammerstraße erworben hat, Haushaltswaren zu kaufen geben.
24. Juni 2023: Im Pop-up-Store in der Lindenstraße eröffnen mit „BOHO Upcycling-Design“ und „BLOMSKOL 3D-Druck-Interieur“ zwei weitere außergewöhnliche Geschäftskonzepte. Meltem Albayrak und Paul Lagier betreiben den Laden mit dem Namen „No. 8“ gemeinsam. 
30. Juni 2023: Mit der „LOKALfeierei“ startet die Hanau Marketing GmbH eine neue Kampagne zur Bewerbung des Gastronomieangebots. Neben diversen neuen Veranstaltungsformaten bilden der Social-Media-Kanal „LOKALhelden“ und eine professionelle Gastronomieberatung den Kern des Programms.
1. Juli 2023: Im Pop-up-Store an der Salzstraße eröffnet der „Werkraum Hanau“ als Nachfolger des KunstKaufLADENs „Tacheles“. Zwei ehemalige „Tacheles“-Mitarbeiterinnen betreiben dort in Eigenregie eine Kombination aus Galerie, Atelier, Kreativwerkstatt und Kulturcafé.
August 2023: Die Salzstraße wird zum Großkunstwerk: Künstler gestalten den Straßenbelag auf einer Länge von 200 Metern mit einem farbenfrohen Graffiti.
August 2023: Komplizengedanke in Reinkultur: Meltem Albayrak und Paul Lagier, die gemeinsam den Pop-up-Store „No. 8" in der Lindenstraße betreiben, installieren in der Straße Sitz- und Grünflächen. Bei der Bepflanzung unterstützt die Gärtnerei Löwer, die Beetpflege übernimmt das Behindertenwerk Main-Kinzig e. V., das in der Lindenstraße einen Unverpackt-Laden betreibt.
16. August 2023: Die Hanau Marketing GmbH startet eine Beratungsoffensive, um Betriebe aus dem Einzelhandel, der Gastronomie und der Dienstleistungs-Branche aktiv zu unterstützen. Das Programm reicht von einer Beratung zu konkreten verkaufsfördernden Maßnahmen über die Analyse der Schaufenster- und Ladengestaltung bis hin zur Überprüfung der Online-Auftritte. Hinzu kommt ein umfangreiches Workshop-Programm mit Expertinnen und Experten.
1. September 2024: Start der Präsenz auf „Ebay – Deine Stadt“: In Kooperation mit Ebay-Deutschland hat die Stadt Hanau einen lokalen Online-Marktplatz eingerichtet – für mehr Sichtbarkeit und mehr Kundschaft im Hanauer Handel.
16. September 2023: In der Hammerstraße 3 eröffnet das Frankfurter Haushaltswaren-Traditionsgeschäft Lorey eine Filiale – die erste außerhalb Frankfurts.
2. Oktober 2023: In der Lindenstraße 7 eröffnet mit „Twentywaysout“, kurz
„TWO“, ein Pop-up-Store mit portugiesischer Keramik.
16. Oktober 2023: Die Hanauer Stadtverordnetenversammlung beschließt einstimmig den Erwerb der Kaufhof-Immobilie am Marktplatz.
27. Oktober 2023: Mit dem HU‘sLetter startet der Newsletter von Hanau aufLADEN. Er fasst in regelmäßigen Abständen alles Wissenswerte aus dem Hanau-aufLADEN-Universum zusammen und liefert Informationen zu Veranstaltungen und Förderprogrammen.
30. Oktober 2023: Bürgerversammlung im Congress Park Hanau zur Zukunft der Kaufhof-Immobilie: Mehr als 300 Hanauerinnen und Hanauer verfolgen Expertenmeinungen zur Bedeutung der Immobilie für die Stadtentwicklung, lernen Ideen für die weitere Nutzung kennen, stellen Fragen und geben Anregungen.
31. Oktober 2023:  Im historischen Gebäude der Alten Kanzlei am Schlossplatz eröffnet ein offenes Atelier für Künstlerinnen und Künstler, das aus dem „Tacheles“-Netzwerk entstanden ist. Betreut wird es von der Hanau Marketing GmbH (HMG), die das Areal am Schlossplatz für neue Stadtentwicklungskonzepte nutzt. Das Atelier kann von Vereinen, Künstlergruppen, Schulklassen und Einzelpersonen kostenfrei für kreative Schaffensprozesse und Ausstellungen genutzt werden.
1. Dezember 2023: Im ehemaligen KunstKaufLADEN „Tacheles“ in der Nürnberger Straße 31 bis 33 ist ab sofort das Service-Center Hanau aufLADEN zuhause. 
13. Dezember 2023: Für die Revitalisierung der Kaufhof-Immobilie erhält Hanau 625.000 Euro aus dem Förderprogramms „Zukunft Innenstadt“ des hessischen Wirtschaftsministeriums.
2. Januar 2024: Die Hanau Marketing GmbH startet ihre neue Jahres-Kampagne. Unter dem Leitmotto „Hanau für Dich“ wird die HMG die Brüder-Grimm-Stadt noch stärker als Einkaufs- und Erlebniszentrum im Rhein-Main-Gebiet positionieren.
16. Januar 2024: Mit dem Komplizenfonds legt die Hanau Marketing GmbH ein neues Förderprogramm für Verbündete auf. Aus diesem Fonds unterstützt sie Menschen – Komplizinnen und Komplizen –, die Hanau mit neuen Geschäftsideen oder einfallsreichen Events bereichern wollen. Dabei unterstützt der „Startzuschuss“ ansiedlungswillige Einzelhändlerinnen und -händler, Gastronominnen und Gastronomen sowie Dienstleistende; der „Eventzuschuss“ ist auf Veranstalter, Vereine, Institutionen, Privatpersonen und Gewerbetreibende zugeschnitten, die mit Events das Kulturangebot Hanaus vergrößern wollen.
1. Februar 2024: Im Service-Center Hanau aufLADEN bietet das sogenannte „Gewächshaus der neuen Ladenkonzepte“ Start-Ups und kleinen Labels die Möglichkeit, die Erfolgschancen ihrer Ideen und Produkte risikolos am Markt zu testen. Dafür stehen insgesamt 100 Quadratmeter zur Verfügung. 
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